
Lancement de campagnes Produits Hiver
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Cuisinés maison - Automne

Campagne Média
Affichage national

Campagne Digitale
Partenariat TikTok, Konbini et Virgin Radio

Actions terrain & supports 
de promotion magasins

mise en ligne des nouvelles recettes…

du 1er septembre au 
24 octobre 2021 
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Campagne média - Automne

Campagne d’affichage nationale dans 

plus de 300 villes de France dont 

agglomérations moyennes 100K habitants

du 8 septembre au 29 septembre

219 millions de publicités diffusés

Partenariat média avec Virgin Radio, 

Konbini et sur Tik Tok (Diego Alary Topchef)

du 15 septembre au 31 octobre
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Animations-dégustations 
de recettes

Dispositif avec animation 
ludique « La jeu de la 
roue » !

Animations en points de vente
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Supports de communication 
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Cuisinés maison - Hiver

Campagne Média
Affichage national

Campagne Digitale

Actions terrain & 
supports de promotion 
magasins

mise en ligne des nouvelles recettes…

du 8 novembre au 19 
décembre 2021 
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Campagne média - Hiver

Campagne d’affichage nationale dans 517 

villes de France dont agglomérations 

moyennes 100K habitants

Démarrage entre le 24/11 et le 8/12

+200 millions de publicités diffusées

Dispositif de macro influence avec 6 

ambassadeurs (dont LenaSituations)

Dispositif en cours de construction

2,11M

3,3M
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Animations-dégustations 
de recettes

Dispositif avec animation 
ludique « La jeu de la 
roue » !

Animations en points de vente
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Supports de communication 

Affiches 

Fiches 
recettes 

Sac Kraft  
Magnets

À commander 

dès le 10 

novembre! 



Programme européen Fraich’Force

Programme à destination des enfants et de leurs parents



Objectifs et axes de communication

Objectifs du programme :

Augmenter le niveau de connaissance des fruits et légumes frais auprès des 
enfants et de leurs parents

Faire aimer les fruits et légumes à travers des expériences sensorielles 

Augmenter leur consommation de fruits et légumes frais

Axes de communication :

Le plaisir de manger des fruits et légumes frais

Cibles

Les enfants de 6 à 10 ans

Les parents de jeunes enfants (« parentials ») de 30 à 45 ans

Concept de la Fraich’Force, le goût de l’aventure :

Les enfants partent à l’aventure avec Frutti et Veggi pour découvrir les goûts, les 
couleurs, les diversités des produits et leurs productions
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Actions media

Actions DigitalesEvénements

Relations Presse
Animations en points 

de ventes 

et en cantines

Outils de 

communication

Un plan de communication 360



Planning 2021
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Janvier 
Lancement 

programme

Janvier 
Décembre

Mars

Livraison charte graphique

Premiers contenus digitaux 

diffusés jusqu’à la fin de 

l’année

Mai

Conférence de presse

Contenus site internet diffusés

Sortie du site internet .eu

Rediffusion programme court

Septembre – octobre

Animations points de ventes 

et restaurants scolaires

Evénement

Rediffusion du programme court

Avril

Travail sur les outils de communication, 

nouveaux épisodes, cahier d’activités…

Médiatisation des contenus digitaux

Octobre – décembre

Animations points de ventes et 

cantines



Animations en points de vente

Les dates d’animations : début octobre à début 
décembre

Les jours d’animations : bloc week-end (vendredi 
et samedi)

Nombre d’animation prévues : 75 points de vente

Animations proposées : 

Le quizz autour des fruits et légumes (pomme, 
poire, oignon ,...)

Borne photo

Les horaires d’animations : de 10h à 17h30
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Composition animation GMS

1 stand d’animation

1 roll up

1 sticker de sol

1 borne photo

200 leaflets
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Composition animation GMS

Les goodies

35 Totebags

100 Jetons de caddie

100 Cahiers d’activités 

100 Gommes

100 Crayons à papier

50 Gobelets réutilisables
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