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PR R sprmmee sl Une stabilité des achats volumes apreés un été positif et un mois de septembre en retrait

Cette note est réalisée dans le cadre du groupe de travail suivi de marché d’Interfel afin d’avoir un apergu des résultats de la
consommation de fruits et Iégumes frais a chaque trimestre.

Vous y trouverez 5 niveaux d’information sur la période juillet-septembre (trimestre 3) :

1. Evolution mensuelle de la consommation

2. Cumuls des achats

3. Evolution de la consommation par produit

4. Evolution de la consommation par circuit de distribution

5. Evolution des achats volumes en fonction des critéres socio-démographiques

Ces données reposent sur le panel de consommateurs Kantar (panel composé de 12 000 ménages représentatifs de la population
francaise déclarant leurs achats de fruits et légumes frais pour une consommation a domicile, toutes origines confondues).

Périmetre : total fruits et légumes frais, y compris banane, hors pomme de terre, 4eme gamme et fraiche découpe.

ATTENTION - Ces éléments sont a mettre en paralléle avec les impacts de la crise du Covid 19 — mesures de restrictions (report de la consommation hors domicile
vers le domicile notamment, couvre-feu, fermeture ponctuelle des bars et restaurants). Les comparatifs de Janvier a Septembre 2022 par rapport a la moyenne sont
a prendre avec beaucoup de précaution, ne reflétant pas une situation dite « normale » sans perturbation.

Ces données sont la propriété de Kantar.

Elles sont confidentielles et destinées exclusivement a votre usage. Toute diffusion a des tiers, y compris la presse ou via Internet, si elle ne [(AN TAR
fait pas I'objet d’une autorisation de Kantar, engagera votre responsabilité civile et pénale.



Evolution mensuelle de la consommation
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Les mois de juillet et aolt ont été marqués par un [SERREEIILE qui a permis

notamment (rendements impactés en légumes en France et bassin méditerranéen également ;

fins de campagne plus précoces pour certains fruits d’été).
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de booster la consommation de F&L frais (notamment de fruits d’été) apres o
i un été 2021 maussade. Le mois de septembre en revanche constitue un S
| EIEELavec une baisse des quantités vs sept. 2021 et une hausse du prix |

moyen payé a I'achat plus importante. e
i i 96,5%
La taille de clientéle est globalement en dessous de 2021 et la moyenne 3 t oo
i ans. Des peuvent également étre liés aces | ¢

i évolutions et au bruit médiatique, en particulier depuis le second semestre | g
2021 (tensions sur le pouvoir d’achat dans un cadre d’inflation globale — ” 95,0%
carburants/énergie/mat.1éres notamment). - .
Rappel : 'année 2021 a été marquée par un gel important, les volumes disponibles étaient 94,0%
ainsi limités en produits d’été. En 2022, I'offre a retrouvé des niveaux proches de son potentiel.

; L’été 2022 a été marqué par un autre phénomene impactant I'offre : sécheresse et ; 93,5%
restrictions d’irrigations ont influencé les volumes disponibles sur le mois de septembre o



Cumul des achats sur la période juillet-septembre

Achats en volumeet prix moyenau T3 Achats en valeur et prixmoyenau T3
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Evolution de la consommation de légumes sur la période juillet-septembre

LEGUMES

Evolution des principaux légumes en Volume, au T3 2022

Base : Quantités achetées pour 100 ménages

Espéce-PdM Volume au T3
T3 22/moy3ans MT322/T321

2022 (%)
Tomate 10,3% L4k
-0,1%
Melon B.4% -105% S
Pastéque 4,6% 0,0%
— 7.4%
Carotte 3.6% gl.5%
1,9%
Concombre 3,3% S
Courgette 3.2% _114:4?5%5 =
0 2,9% -1,
ignon 3% -5,5'}{:%
Salade 2 B% 5,1%
| D° oo ]
Poivron 1.5% -7,8% -
Endi 0,9% 0.0%
ndive 9% e — 13.0%
Aubergine 1.0% _4, 8% W
Champignon de couct  0,8% . é%%
Radis 0.6% J-4:?861% |
Haricots verts 0.7% 0%,
Poireau 0.6% 7,5%
? —
Choux Fleurs 0.7% 57 oo e
Chou Pomme 0.5% 7 55
Citrouille Et Potiron ~ 0,3% A
E o -8,7%
chalote 0.4% 1 o, T
-7.3%

Al 0.3% S

Evolution de principaux légumes en Valeur, au T3 2022

Base : Sommes dépensées pour 100 ménages

WT3 22/ moy3ans mT3 22/T321
Espece-PdM Valeur au T3 22 (%)

Tomate 11,7% 3,65 m oo
Melon  7.6% B2l 390
12,3%
Salade 32% .
11,6%
g  RER
Concombre  2.4% o 22.8%
Courgette  24% e 151%
-2,6%
Oignon  2.0% 3,3%
B,6%
Poivion  1,9% —7an
Carotte  1,9% -3,5% . 0,9%
Pastéque 1.8% — T
Champignon de couche  1,3% 3,0% 2.8%
; o m 20%
Endive 1.3% 6.4%
Aubergine  1,0% Sl
Haricots verts  1,0% -3,2% I
-5,7%
Al 0,9% -0,5% ™ 3,2%
Radis 0.8% 1 0,4%
0,1%
-5,85% ]
Echalote U,E% -15,9%
Poireau  0,6% W— 1, 5%
17,65%
Choux-fleurs  0,4%  -19,4% __————
-14 2% 8,0%
Chou Pommeé  0,3% —
Citrouille et Potiron ~ 0,3% — %

38,1%



Evolution de la consommation de fruits sur la période juillet-septembre

FRUITS

Evolution de principaux fruits en Volume, au T3 2022

Base : Quantités achetées pour 100 ménages

Espece-PdM Volume au T3 22 (%) Evol/ may 3 ans = Buol /2021
Péche-Mectarine 8,6% 3,2% i 4,3%
Pomme 4.9% |£§,{J%
Raisin  3.4% m 2.1%3,6%
Abricot  2.6% o Sls 1BA%
Orange 2.6% 0,3% 3,3%
Avocat  2.0% , 12% 17,4%
FPoire  1,5% RO 26,3%
Prune 1,1% -10,4% /8% =
Citron  1,0% 12,5% 496 wem
Kiwi  0,9% -14,3% 5 204 m—
Pamplemousse 0.8% 25,25 -7,1% m 2.5%
Ananas 0,7% 28 3
Fraise 05% o
Cerise  0,5% ilq%,a%
Mangue 0,3% 21,1% e
Clémentine Et Mandarine 0,3% p L8%  13,7%
Citron Vert Lime  0.2% iﬁ?ﬁ%
Autre Exotigue  0,1% -0,29% | 2,2%
Framboise 0,1% f._[lrg?%ii_

*chiffres incluant la banane avec un part de marché volume de 6.6%

Evolution de principaux fruits en Valeur, au T3 2022

Base : Sommes dépensées pour 100 ménages

Ewol may 3 ans m Ewol / 2021
Espece-PdM Valeur au T3 22 (%)
Péche-Mectarine  11,0% — 5% 13,6%
Raisin  3,8% 355 15,2%
Pomme  3.7% _5%.%9“
Avocat  3.4% — O 35 16,5%
Abricot 3,4% - 7.0% 8,2%
Kiwi  2.2% 45 .
Orange  1.8% 53 g5 miSel b
Fraise  1.6% e —
-23,9%
Prune  1.5% ¥ 1,0% 8,9%
Citron  1,4% -9,6% 4 0
Poire  1.4% e 13,5%
Cerise  1.2% -9,7% e
Framboise 0,7% -10,8'}6ﬂ
Pamplemousse  0.6% -6, 7% —7,1%
Mangue  0,4% =
-19,6%
Ananas  04% 31 155 B —
Citron Vert Lime 0,3% e ls;ljgge%
Clémentine Et Mandarine  0,3% — 5, 1% 15,0%
Autre Exotique  0.3% _10193,8'_

*chiffres incluant la banane avec un part de marché valeur de 4.2%

T3 2022



Evolution de la consommation par circuit de distribution sur la période juillet-septembre

Evolution de la consommation en volume par circuit de distribution et prix moyen, au T3 2022 Evolution de la consommation en valeur par circuit de distribution et prix moyen, au T3 2022
EEvel / moy 3ans CJEwel [ T3 22 A Frix moyen payé & l'achat (€] EEvel/ moy 3 ans CEvol /T3 21 A moyen payé & Fachat (€)
3,59 =
3,59
15"5‘ 3,30 317 A 3,33 330 3,17 A
2,89 3,06 A , \
283 B A 281 . 2,84 289 A 306 A
A ' A A A A 2,50 283 266 2,81
A 2,40 A “ A A A 240 A A A 250
A A A
s 2% 0%  guBi 14% 23% 18%
0% 2 0% 4%4% 5 1% 9 3% g% 5% 9 5920 5% 5%5% Qg LT 07% 12% 5 6% 10%12% 405 7%
e % % 9% gy 7% -13% 8% -1%-3% -8% -2% 7% 9% 1%
Totzl Hypar Super EDMF Promi Drive  Primeurs Gdes sfrfrais Marchés  Maghbio Vvente directe  Autres Total Hyper Super EDMP Prov Drive  Primeurs Gdes sfrfrais Marchés — Magbio Vente directe  Autres
distribution

Part de marché en valeur par circuit de distribution au T3 2022

Autres Spécialisés
1%

Vente

Magasins bio
1% Directe

3%

Marchés/Foires
10%

Du coté des circuits généralistes, se portent bien avec des
achats en volume en hausse de +2%/T3 21, a l'inverse
de proximité et le drive sont en baisse de -9%/T3 21.

Grandes Surfaces Frais
6%

Primeurs \

7%

Du cdté des circuits spécialisés, (+12%/T3 21) et
(+10%/T3 21) poursuivent leur progression en volume. A

noter que ce sont deux circuits qui se développent mais restent avec une
part de marché valeur inférieure & 6% du total distribution. —
________________________________________________________________________________________________________________ ' 8%

Drive
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Reépartition des achats en fonction des critéres socio-démographiques sur la période juillet-septembre

Gain ou perte dans

Gain ou perte dans
la répartition des

Les aisés sont ceux qui perdent le plus en

E ) H Evolutions des achats en volume par cycle consommateur T3 2022 la répartition des
i Surle T3, le poids dans les volumes d’achat : Cycle consommateur achats /T3 2021
! totaux de F&L frais a progressé chez les | Jeunes Rspaf't_tt'tﬂ_" des afhfts 1;‘:" -3,2% I - _

E +02pts/ T3 2021)’ |eS ' eparttion population ] »

E Dts/T3 2021) et les ! Quadragénaires R;ga;;ilt?;ndegs ilcahtiagtﬁi g:ﬂjl-uj%m_ -0,8 pt
lfamilles avec 1 ado/jeune adulteJEROFES) . ! popHEen A

' : Quinquagénaires Répartition des achats: 12% -0,5% M 0.7% 40,2 pt
: . S : Répartiti lation: 11% '

! En contrepartie, ce sont majoritairement les | R

H P . . . ] 2 1 - 0 - =
llquadragénairesfefamilles avec un enfantfe[ie Sexagénaires R;zag';'i?i’;geso E‘Lflgfi‘;n- fg"‘ P -

1 [ - ! ]

 ont vu leur part volumes d’achat (poids dans ! . e

' . : ! Répartition des achats: 28% I 47 +0,6 pt
i les achats totaux de F&L frais) baisser (vs T3 | Septuagénaires Et Plus partitiof e 3,3%

' 2021) : Répartition population-18% -

; ' ' . o Répartition des achats:3% -7.8% *

1 : Familles Avec 1 Bébe Répartition population: 5% ’ 0,5 pt
: o L . i R . -8,7% I ’

i Du coté des classes socio-économiques, ce ! Familles Avec 1 Enfant  Fhori o des achats 113 -4,6%

' . ! épartition population:16% +0,2 pt
o)) | Q- lIC |asses  dites  « moyenneshl Aéoartition des achate13% 0.9% mm

i SSIENIEEERY qui voit leur part volumes le Familles Avec 1 Ado/Jeune Adulte F?Es;trlttiltcil;n ;spilcat?utﬁ-ﬁ"fb 0.5%

E plus progresser (+12 pts / T3 2021) E mEcart /) 101 Ecart/ moyenne 3 ans

Ces données sont la propriété de Kantar.

revanche ('0-3 pts /T3 2021)- Evolutions des achats volume par classe socio-économique T3 2022 achats / T3 2021
Classe socio-
""""""""""""""""""""""""""""""""""""" économique 3% I
A . -4% -0,3 pt
P . 0, ’
Exemple de lecture : les sexagénaires Aises  Repartition des achats: 19,0%
. . -1%
Les achats des sexagénaires représentent 23% de la . » _O‘V +0.2 pt
. . L. - Répartition des achats:32,7% ° Y
consommation totale de FL frais sur cette période. Moyenne supérieure
Entre T3 2021 et T3 2022 ils ont gagné +0.6 pts dans la 1%
répartition des achats en volume. L Répartition des achats:38,6% 3% +1,2 pt
Moyenne inférieure
Ils représentent 18% de la population francaise. % I
Modestes  RéPartition des achats:9,7% -4% 0,2 pt
Au T3 2022, leurs achats en volumes (kg) ont baissé de
-1.1%/ T3 2021 et -0.9%/moyenne des T3 (19-21). # Feart/ 2021 Feart/moyenne 3 ans

Internet, si elle ne fait pas I'objet d’une autorisation de Kantar, engagera votre responsabilité civile et pénale.

Elles sont confidentielles et destinées exclusivement a votre usage. Toute diffusion a des tiers, y compris la presse ou via

NB: Bébé= 0 a 3 ans; Enfant = 3 a 16 ans; ado = 18 6 a 18 ans; jeunes = 18-35 ans



