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Ordre du jour

« Eléments d’'information et d'échange suite a I'évaluation de 'OFPM

* Nouvelle organisation des travaux sur les produits bio suivis par 'OFPM

- Eléments de conjoncture transverse

« Présentation des résultats OFPM disponibles pour les fruits et légumes et les
produits laitiers

« Panel de produits bio suivis, réflexion sur la viande bovine bio
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Eléments 3 discuter dans tous les GT

suite a I'évaluation de 'OFPM
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Quelques éléments d’'information sur |'évaluation

* Initiée suite a des interrogations en mai 2019 de parlementaires membres du
COPIL sur les délais de publication des résultats et souhaitant avoir une
enquéte de satisfaction;

- Réalisée par un cabinet extérieur, sous I'égide d'un comité de pilotage ad hoc
présidé par un chercheur en économie indépendant ;

« Résultats présentés en COPIL OFPM le 19 octobre 2023, avec des premiers
échanges sur les suites a donner et des discussions qui se poursuivront le 18
janvier 2024.

Deux sujets sont d’ores et déja en chantier:

1. Améliorer |la forme de présentation et de diffusion des résultats en
fonction des besoins des utilisateurs ;

2. Renforcer I'analyse des résultats avec les parties prenantes.




Echanges sur I'utilisation et la diffusion des résultats de 'OFPM par les membres du
groupe

S,

5,
. “',»"V)\
.' %
)

mm

3
Ui Fu

< X
4,
Uts ot

- Réaliser une compilation des utilisations et diffusion des résultats de 'OFPM
par les professionnels.

* Objectifs:
1. Mieux cerner les besoins des utilisateurs d’apres leur propres utilisations,

2. Améliorer la forme et la diffusion des résultats de |'Observatoire en
fonction de ces besoins ; quel support, quel niveau de détail, etc.

‘Nous vous remercions de bien vouloir nous envoyer vos documents ou
communications utilisant les résultats de 'OFPM.




S Renforcer I'analyse a partir de problématiques validées par le COPIL pour le
L@, _rapport 2024
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Décomposition des prix 2023

O Quel impact sur les résultats de I'Observatoire des effets de l'inflation sur la
consommation (volumes et gammes de produits) ?

O Observe-t-on un maintien des évolutions des marges brutes observées en 2022 pour la
deuxieme année consécutive d'inflation forte ?

d L'aval va-t-il a nouveau amortir ? Si oui, qui : GMS ou industrie ?

O Quelles spécificités observe-t-on dans les filieres ? Quel impact de ces spécificités sur la
tendance générale ?

Analyse des comptes 2022

d Va-t-on retrouver la méme dynamique globale que celle observée sur les marges brutes
2022 (en moyenne : progression de la valeur et de la part de la matiére premiéere agricole ;
amortissement partiel en aval surtout par la grande distribution, reconstitution de
marges pour certains secteurs de la transformation) ?

O Quels écarts entre productions, filieres et rayons ?
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Organisation des travaux pour l"agriculture biologique (COPIL 19/10/2023)

L'Observatoire suit les produits biologiques de deux filieres (lait de vache, fruits et
légumes) au sein du GT « agriculture biologique »

Or, il apparait que les déterminants de marché des produits biologiques tiennent plus
des conditions générales de la filiere, a 'amont notamment (conditions climatiques
pour les fruits et légumes, équilibre offre demande au cours de la campagne,
valorisation en conventionnel des 40% de lait bio « déclassé »,...).

C’est pourquoi il est proposé de présenter et d’analyser les résultats de
I’Observatoire (décomposition des prix, comptes) pour les produits biologiques au
sein des GT filieres concernés (lait d’'une part ; fruits, [égumes et pomme de terre
d’autre part)

Tandis que le GT agriculture biologique étudiera ensuite I'ensemble de ces résultats
par filieres en tenant compte des spécificités du marché des produits de l'agriculture
biologique (distribution spécifique, évolution de la consommation,...)
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ments de conjoncture « transverse Bio »
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Eléments de conjoncture : extraits de I'étude AND International pour I’Agence Bio :

Tableau 1 Résultats du premier semestre 2023 - valeur des ventes

« évolution des ventes alimentaires biologiques au 1¢" semestre 2023 » parue en aoUt 2023)

Tendances en % VALEURS GMS | CircuitBIO| Artisans | VD (1) TOTAL Les participants indiquent des baisses en
‘oo \
Evolution générale de la valeur des volut:ne de 6d 8 % par rapp?rt aune
ventes entre 1% sem. 2023 et 1= 31% 9 5% année 2022 qui correspondait déja a un
sem. 2022 ' : repli au niveau de 2019.
Rappel : croissance 2022 vs 2021 -4, 7% -8,6% -2,6% +3, 9% -4, 6% . . )
part de marche 2022 52,6% 26,9% 7.7% 12,7% 100% Pour la vente directe (VD), estimation

Produits a poids fixe

-1,9%

-1,1%

d’apres une enquéte aupreés de plus de
1400 répondants. En fonction des filiere

Dont crémerie®* 4.9% -0,5% - la baisse est plus ou moins marquée,
Dont épicerie salée -3,5% -8,1% - mais tous constatent une baisse de
Dont épicerie sucrée 0.0% 7 2% - fréquentation et des paniers moins
Dont boissons hors vin 8 7% 6.8% - importants. Les filieres les plus touchées
- : - sont viande, fruits et produits des
Dont surgelés -3,0% -2,0% - f P

Produits sans EAN, hors vin -7,0% 1,9%
Dont viandes fraiches | -10,0% -3,0% -2,2% -2,4%
Dont fruits et légumes -6,0% 10,0% -1,4% 5,5%
Dont pain et viennoiserie frais -1,9% 5,0% 2,8% -3,0%

Vins -8,0% -4,5% 1,0%
Produits phares

Lait UHT 7,0% -0,2% -
(Eufs 11,0% B6,0% -

grandes cultures.

Estimations AND international pour Agence BIO, d’apres NielsenlQ, BioAnalytics, enquétes propres menéees

auprés de grandes enseignes et d'échantillons d’artisans-commergants et de producteurs pratiquant la vente
directe aux consommateurs.
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# Eléments de conjoncture : extraits de I'étude AND International pour I’Agence Bio :
°‘ « évolution des ventes alimentaires biologiques au 1¢" semestre 2023 » parue en ao(t 2023)
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Tableau 2 Evolution des ventes de produits alimentaires bio en GMS, selon les rayons

Evolution en % SLE,T :féﬁﬂl 53’353:&1 T1 Valeur | T2 Valeur VDEHTE T2 Volume
EPICERIE SALEE -3,5 -14.0 -0,47 -6,58 -11,75 -16,31
EPICERIE SUCREE 0,0 -9,7 -0,48 0,58 -0,11 -10,23
FRAIS - LAITIER 4,9 -6,7 517 4,60 -6,47 -5,99
FRAIS NON LAITIER -14,9 -23,0 -15,99 -13,66 -26,37 -18,99
LIQUIDES - ALCOOL -3,0 -13,8 -4,92 -1,31 -14,93 -12,72
LIGUIDES SANS ALCOOL -3,7 -17,2 -/,80 -9.57 -13,92 -20,27
SURGELE SALE -2,7 6,4 -0,59 -5,08 923 2,94
SURGELE SUCRE -5,4 -9,8 9,83 -10,94 082 -13,81
i Semestre 1 | Semestre 1 T1 T2
Evolution en % _VALEUR | —VOLUME T1 Valeur | T2 Valeur Volume Volume
ENSEMELE BIO -1,9 -8,6 -1,5 -2,4 -8,1 -9,7
ENSEMBLE NON BIO 12,3 -0,02 12,5 12,2 0,3 -0,3
BIO + NON BIO 11,5 -0,5 11,7 11,4 -0,2 -0,8

Source : NielsenlQ — Calcul AND-I
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Eléments de conjoncture (extraits de la note de conjoncture et d’actualité sur le

<)

N

i secteur de I’Agence Bio novembre 2023)

Au 3° trimestre 2023, la part de marché en valeur des produits bio était plus basse qu'au
4% trimestre 2018.

Evolution de la part de marché en valeur des produits bio en GMS

(hors hard discount)
0% 6,6% g,29% 6,3%
5,9% 5,8% 6,0% 6,1% B,0%
6.0% 5,8%
5,15 4,9% 4,9%
4,0% 4,6%
3,0%
2,0%
1,0%
0,0%
4T 1T 2T 3T 4T 1T 2T 3T 4T 1T 2T 3T 4T 1T 2T 3T 4T 1T 2T 3T
2018 2019 2020 2021 2022 2023

—=—npart bio en valeur ==+=- pdm bio moyenne sur la période

Moyenne sur la période : 5,7%
Source : Agence BIO d'aprés NIELSENIQ




Eléments de conjoncture : évolution du marché des PGC bio
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secteur de I'Agence Bio novembre 2023)
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« Evolution du marché bio frangais Les réseaux et groupements de magasins spécialisés (27% de part du
marché bio en 2022) (1/2)

* Biocoop (part de marché d’environ 40 % des magasins spécialisés)

* Fin septembre, le réseau comptait 742 magasins.

* Le chiffre d'affaires de Biocoop a progressé de 2 % au cours des 8 premiers mois de 2023 par rapport a la méme période de 2022 (_réunion :
cette évolution de CA est sur le périmeétre des magasins actifs en 2023)._Biocoop attribue cette dynamique a une hausse du panier moyen et
de la fréquentation de ses magasins et a une inflation dans ses magasins inférieure a celle de la grande distribution. D'apres Biocoop, sur
deux ans, I'inflation (pour les produits bio et conventionnels) a dépassé les 20 % en grande distribution, alors qu’elle a été de 14 % chez
Biocoop.

* Natuvralia
* Au cours des 10 premiers mois de 2023, le chiffre d'affaires de Naturalia a progressé de 4 % par rapport a la méme période de 2022. 66

* Naturalia déploie un nouveau concept de magasins sous la signature "La Ferme". Deux magasins de ce type ont déja été ouverts en lle-de-
France et il est prévu d’en ouvrir une dizaine d'autres.

 La Vie Claire

* Au cours des 3 premiers trimestres de 2023, les ventes en valeur du réseau La Vie Claire ont légerement progressé par rapport a la méme
période de 2022.

* Depuis le début de I'année 2023, une trentaine de magasins La Vie Claire a été fermée. Il devrait y avoir une quinzaine d'ouvertures au total
pour l'ensemble de I'année.

+ L'enseigne s’est fixée pour objectif que les produits locaux (fixé par elle a moins de 100 km du lieu de vente) représentent 10 % en valeur de
son chiffre d’affaires, contre 4 % actuellement.




Eléments de conjoncture (extraits de la note de conjoncture et d’actualité sur le
secteur de I'Agence Bio novembre 2023)

« Evolution du marché bio frangais Les réseaux et groupements de magasins spécialisés (2/2)
* Bio C'Bon et So.Bio

+ D’apres les premieres estimations, le chiffre d’affaires de Bio C’' Bon et So.Bio devrait progresser entre O et 3 %, a périmetre
constant, en 2023. La Direction explique cela par I'assainissement du parc et des efforts tarifaires et de fidélisation soutenus.

* En 2023, une dizaine de magasins ont été fermé. Actuellement, le réseau compte 143 magasins avec 72 points de vente Bio C'Bon
et 71 So.Bio.

+ Lasélection "Je suis le meilleur prix" a été élargie a 160 références.

* Depuis début octobre, la marque Greenweez est testée dans pres de 30 magasins avec 8 références.

* Accord Bio

+ Ce groupement compte actuellement 194 points de vente.

« D’apres les estimations, le chiffre d’affaires d’Accord Bio devrait étre en croissance de 3 a 4 % en 2023 par rapport a 2022.
* Léopold

+ Léopold compte actuellement 27 points de vente.

* Le Grand Panier Bio

+ Ce réseau compte 19 magasins bio, dont 17 franchisés. Il souhaite développer le nombre de points de vente franchisés.

14
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1I;ta::jPRO\/I)SOIRE des conversions et des déconversions (de nombreux mouvements sont enregistrés en
In d’annee

Au terme des 10 premiers mois de 2023, le solde entre les conversions bio et les déconversions était de

+ 482 producteurs ( + 0,7 %).

» Lesfilieres a la baisse rassemblent : une baisse de I'ordre de 1 000 producteurs engagés.
* Fruits:-11%
 Bovinslait:-4,8%

* (Bovins viande :-1,6 %, ceufs : - 7,9 %, ovins lait : - 9,2 %, ovins viande : - 3]1 %, caprins : - 1,8 %, Porcins : - 9,4 %, aquaculture : -
5,2 %)

» Les filieres a la hausse rassemblent une augmentation de plus de 1 300 producteurs engagés
* Légumes:+2,2%
» (Grandes cultures : + 4,0 %, viticulture : + 0,7 %, PPAM : + 5,5 %, apiculture : + 11,3 %)

* Le nombre d’entreprises de transformation et de distribution, quant a lui, reste stable a 28 472 opérateurs engageés (- 3
entreprises).

15
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Fruits et legumes
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Fruits et légumes -

Compte des exploitations légumieres 2022

17
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. Compte de I'ensemble des exploitations légumieéres bio et conventionnelles

)‘ ‘en 2021 et en 2022

300 2022 La baisse des produits est d’abord due
= 1 a une baisse des volumes.
Sgo0 - (NN ,
x 66 En conventionnel, tous les postes de
§700 charge augmentent tandis que la
w diminution de produit est limitée.
o
S600 207
v En bio, la meilleure maitrise des
500 charges ne permet pas de compenser
la baisse des produits plus marquée.
157
400 823
300 clo
95
200
65 353
100 o
o _if
charges produits charges produits
Ensemble Ensemble Big "
B Résultat net calculé Produit (*) charges supplétives
] . i ) lcalculees
Main d'ceuvre familiale (*) Main d'ceuvre salariée
Gestion ou Autres charges M Energie

B Matériel et batiment

B Approvisionnements ou intrants

1000 € par exploitation
o) N
o o
e} S

500

400

300

200

100

2021

87

65

198

149 832 18

|
60
100
64 374
55
charges produits charges produits

Fncemhle

B Résultat net calculé
Main d'ceuvre familiale (*)
Gestion ou Autres charges
B Matériel et batiment

Fnsemble Rio (*) charges supplétives

calculées

Produit

Main d'ceuvre salariée
M Energie
B Approvisionnements ou intrants

Source : Observatoire des Exploitations Légumieres, CERFRANCE, FranceAgriMer, Légumes de France, CNIPT 18
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Fruits et légumes -
Décomposition du prix en marges brutes

Comparaisons conventionnel [ BIO : abricot,
carotte, pomme

Contexte inflation : entre le 1°" semestre 2022 et le 18" semestre 2023, I'indice moyen des prix a la
consommation pour |'alimentation progresse de 11% (source Insee, calcul OFPM).

Pour mémoire, en 2022, I'inflation alimentaire (moyenne annuelle) était de 7,3%

19



Abricot conventionnel - Décomposition du prix
5 Bassins Sud-est et Rhdne-Alpes, Variétés Bergeron et Orangered, Calibre 40-45 et 45-50, prix expédition

o plateau, prix détail vrac

i6,0 Y . .

» prixmoyen | LObricot est un produit 25 ve—

Sem24-31 | sgjsonnier trés climato- | Sembog gy yemne
Orages, gréle ; w
50 sensible.
_ Evolution 2023/moyenne |20 -
Télescopage des variétés . le h 2020
récoces et tardives quinquennale hors (sem
4,0 338 24-31) :
Prix détail moyen : +6% 15 - 1,22
30 | / . et
Prix expédition moyen :-3% /
3,58 I
A A . o,
. Crise conjoncturelle 1 9g Marge brute agrégée aval : -2% |10 - 1,19
—_— | /
1,94
1,0 1 0,5 +
0,0 T T T T T T T T T T T
20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 0,0 \ \ \ \ \ \
n° de semaine 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35
n° de semaine
. ——Marge brute GMS 2023
Sources : Réseau des Nouvelles
Marge brute GMS Moyenne 2017-2022 (sans 2020)
20

—Prix expédition 2023

—— Prix expédition Moyenne 2017-2022 (sans 2020)
des Marchés, FranceAgriMer

——Prix détail GMS 2023 (HT)
Prix détail GMS Moyenne 2017-2022 (sans 2020) (HT)
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ADPTICOL DIO UlIflo — UCCOIMPOsSItion QU
Bassins disponibles : Sud-Est et Roussillon, Variété : Orangeé Rouge, Calibre : Tous calibres confondus; prix

expédition plateau, prix détail vrac

N

Marge Brute en 2023 (GMS)
MB Moyenne
Sem 22-32

€/kg

Prix de I'abricot orange rouge bio et MB en 2023 (GMS)

Prix Moyen
Sem 22-32

/\\/\//_/ Evolution moyenne
811 | | 2023/2022 (sem 22-32): | s
4,34

== Prix Expédition 2023
= Prix Détail GMS 2023 TTC
Prix Détails GMS 2022 TTC

— Prix Expédition 2022

20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34

510

811

Prix Expédition : - 20 %
4

3,76 Prix Détail GMS : Stable

MB GMS : +18%
30 | Lasécheresse a entrainé une dérogation sur les
calibres qui explique au moins en partie la

diminution de prix expéditign

20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35
N° de semaine

=—MB GMS 2023 —— MB GMS 2022

21

35

N° de semgaine L,
Sources : Réseau des Nouvelles
des Marchés, FranceAgriMer



pPrix.

. ADrICOT DIO Magasin specialises (IMJo) — becomposition du
#8° 2%.  Bassins disponibles : Sud-Est et Roussillon, Variété : Orangé Rouge, Calibre : Tous calibres confondus; prix
’ , expédition plateau, prix détail vrac
"z‘f (environ-200-magasins spécialisés-ont fermé depuis- 2022)

Prix de I'abricot orangé rouge bio en 2022 et 2023 I;’Iarge Brute en 2022 et 2023 (Magasins Specialises)

(Magasins Spécialisés) Prix Moyen . MSB r'\:'qozyzeigge
Sem 22-32 < . c

3,38

10
715
4
Evolution moyenne . \
2023/2022 (sem 22-32) : ' - /\
; \/

o0
=<
w
9
8
7
Prix Expédition : -20%
6 5,87 .
Prix Détail MS : -18% '
° 2
376 | | MBMS:-15% 2,87
4
3,0 1,5
3
1
2
0,5
1
0
20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35
32 33 34 35 N° de semaine
=== MB Magasins Spécialisés 2023 MB Magasins Spécialisés 2022
Réseau des Nouvelles des Marchés, FranceAgriMer -

Sources :

22 23 24 25 26 27 28 29 30 31
N° de semaine

20 21
= Prix Expédition 2023
Prix Détail Magasins Spécialisés 2023 TTC

— Prix Expédition 2022
Prix Détail Magasins Spécialisés 2022 TTC



MB en GMS (Conv et Bio) et Magasin Spécialisé (bio)
MB

Abricot — Décomposition du prix par circuit de distribution

21

Moyenne
Sem 22-32

22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

= MB GMS Bio
MB GMS Magasins Spécialisés Bio

510

2.87
2,87

32 33 34 35 36

N° de seggaine

Prix en GMS (Conv et Bio) et Magasin Spécialisé (bio)
—?‘D 7
Prix W
10 Moyen
3 Sem 22-32
W
9 6
8 Comparaisons :
811 .
7 GMS Biovs Conv : +120 %
BioGMSvs MS: +38%
° 4
5,87
5
3
4
3
2
2 367
1 1
0
21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 0
N° de semaine
Sources : Réseau des Nouvelles

@ Prix GMS bio TTC
Prix Magasins Spécialisés bio TTC

Prix GMS Coventionnel HT

des Marchés, FranceAgriMer

MB GMS Conventionnel



Carotte conventionnelle - Décomposition du

Bassins Sud-ouest, Nord-Picardie et Manche, lavée, expédition sac 12 Kg, détail: vrac

Prix

¥ 125 - Marge Brute Moyenne
TN Prix moyen v >em1-43
\,~\ Sem 1-43
/./ N 2,09 Evolution 2023 [moyenne | "% - 0,98
\/ quinquennale (sem 1-43) :
15 /\/\/ Prix détail moyen: + 43 % /\/\
y ° 0,75 /\v 1
RN Prix expédition moyen: + 57 % 0,79
f e 1,46
1.0 - — ‘\\ Marge brute agrégée aval oo
. . o, !
_/\,_./ ~_ moyenne : + 24 %
/ 0,94
—
05—
0,60 0.25 7
Campagne Campagne Changement de campagne Campagne Campagne
2022/2023 2023/2024 et interruption des données 2022/2023 2023/2024
o,o T T T T T T T T 1
34 37 40 43 46 49 52 0,00 T T T T T T T T T T T T T T T T 1

01 04 07 10 13 16 19 22 25 28 31

01 04 07 10 13 16 19 22 25 28 31 34 37 40 43 46 49 52

n° de semaine

—Prix expédition 2023 n° de semaine

—— Prix expédition Moyenne 2017-2022 (sans 2020)
——Prix détail GMS HT 2023
Prix détail GMS Moyenne HT 2017-2022 (sans 2020)

Sources : Réseau des Nouvelles Marge brute GMS 2023

des Marchés, FranceAgriMer

Marge brute GMS Moyenne 2017-2022 (sans 2020) 24
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'#%. Libellés carotte bio

Bassins : Bretagne, Sud-Ouest, Centre-Ouest et Sud-Est

Type: lavée

Prix Expédition :

o) GMS : moyenne conditionnement caisse/sachet (1 et 1,5 kg)/sac 10kg/vrac
o Magasins Spécialisé : moyenne conditionnement caissef/sac 10kg/vrac

Prix Détail :
(o) GMS : toutes ventes confondues
o Magasins Spécialisé : vrac

25



. Carotte bio GMS - Decomposition du prix
’ 70% des carottes bio GMS sont conditionnées
el , Marge Brute agrégée avale de la carotte bio en
Prix de la carotte bio en 2022 et 2023 (GMS
o ( ) 2022 et 2023 (GMS)
W . 216 Marge Brute Moyenne
3 Prix moyen w Sem 1- 43
Sem 1-43
/ 1,4
25 2,49 Evolution moyenne 1,29
\/ Sem 1-43 2023 [ 2022 : .
2,07 | Prix détail GMS : +20% \ . \,/
2 1 ’ 0,99
Prix expédition : +20%
18 | MB GMS : +21% o
‘/—/ 1’29 . -
/ 0,6
! w 1,07
0,4
05 Campagne Campagne Changement de campagne
2022/2023 2023/2024 et interruption des données 0,2 Campagne Campagne
expédition 2022/2023 2023/2024
0 0
1T 3 5 7 9 113151719 2123252729 3133353739 4143454749 51 1 3 5 7 9113151719 2123252729313335373941434547 49 51
N° d i o i
ik Détall GMS 22253emame Sources : Réseau des Nouvelles N® de semaine
> ' des Marchés, FranceAgriMer
= MB GMS 2023 MB GMS 2022
26

=== Prix Expédition 2023
Prix Détail GMS 2022

Prix expédition 2022

*Attention : prix détail bio TTC




Ventes en vrac

Carotte BIO MS - Decomposition du prix

Y 35 Prix moyen
v Sem 10 -43
3
2,78
2,5
2,31
2

1,5
1
W 111

0,5

Campagne
2022/2023

Campagne
2023/2024

1T 3 5 7 9113151719 212325272931333537394143454749 51
N° de semaine

== Prix Expédition 2023 Prix Détail Magasins Spécialisés 2023

Prix Expédition 2022 Prix Détail Magasins Spécialisés 2022

elkg

Evolution moyenne
Sem 10-43 2023 [/ 2022

Prix détail MS :
Prix expédition : + 16 %

MBMS: +23 %

Changement de campagne
et interruption des données

Moyenne pour sem 1-43 :
Prix détail 2023 :

Prix expédition 2023 : 1,25
Prix expédition 2022 :

MB MS 2023 :1,46

Sources : Réseau des Nouvelles

des Marchés, FranceAgriMer

1,8

16

1,4

1,2

0,8

0,6

0,4

0,2

=== MB Magasins Spécialisés 2023

Marge Brute de la carotte bio en 2022 et 2023

Marge Brute Moyenne
Sem 10-43

1,49

Vi

1,21

Campagne

Campagne
Pag 2023/2024

2022/2023

1T 35 7 91113151719 212325272931333537394143454749 51
N° de semaine

MB Magasins Spécialisés 2022

*Attention : prix détail bio TTC
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Carotte — Décomposition du prix, comparaison par circuit de

e - distribution
5 ¢
b3 &
q2(/'/~s. a_-‘\v\b“ . , . o . .
" Prix détail (HT) de la carotte bio en GMS et Marge Brute en GMS (Conv et Bio) et Magasin
¥ Magasin Spécialisé 2 Spécialisé
W
¥ 35 2 Marge Brute
Prix moyen Moyenne
Sem1-43 18 Sem1-43
3 1,6
' 1,46
2,70 | Changement de campagne
) s et interruption des données'”
’ 249
1,2
) ] \W 1,29
2,09 08
1,5
0,6 0,98
Les références produits en bio sont
1 différentes entre GMS (conditionné) 04
et magasins spécialisés (vrac) o
0,5 0
* Attention : prix détail 1T 3 5 7 9 1 13 15 17 19 21 23 25 27 29 31 33 35 37 39 41
bio TTC/prix conv HT N"de semaine
0
1.3 5 7 9 111315 17 19 21 23 25 27 29 31 33 35 37 39 41 Sources : Réseau des Nouvelles —— MR GMS Bio MB Magasins Spécialisés MB GMS Conv
N° de semaine des Marchés, FranceAgriMer 08
Prix GMS Conv

e Prix GMS Bio Prix Magasins Spécialisés



Pomme conventionnelle — Décomposition du prix

B Bassins Rhone Alpes, Sud-Est, Alsace, Val de Loire et Sud-Ouest ; Variété : Reinette grise du canada, Gala,
" ~ Golden, Granny smith ;prix expédition : prix plateau; prix détail : vrac

en GMS : environ 60% des pommes sont vendues en vrac et 40% conditionnées

3,50 - Prix moyen o0 Marge Brute Moyenne
Sem1-43 @160 - Sem1-43
3,00 - z .
o~ Evolution 2023 | ,,, | 1,37
/\/\/ 28 /moyenne quinquennale
2,50 - \/\ (sem 1-43) :
1,20
A4 Vd . '
Prix détail moyen : + 15
2,00 - % 1.00 1 \/’\
o Prix expédition moyen : |
. \/\_/-/\ 1.04 *9%
- ‘/—/\/_/# Marge brute agrégée | %% ]
' pyap aval: +12%
Pas de cotation ' 040 1 Pas de cotation

0,50 + expédition en aolt expédition en ao(t

Campagne 020

2022/2023 Changement de campagne ' Campagne Campagne
600 et interruption des données 2022/2023 2023/2024

01 03 05 07 09 11 13 15 17 19 21 23 25 27 29 31 33 35 37 39 41 43 45 47 49 51 0,00 L A L A
. . 01 04 07 10 13 16 19 22 25 28 31 34 37 40 43 46 49 52

N* de semaine n° de semaine

Prix expédition 2023
Prix détail GMS HT 2023

Prix expédition moyenne 2017-2022 (sans 2020 . N .
P Y ( ) Indicateur de marge brute distribution en GMS moyenne

o Sources : Réseau des Nouvelles
Prix détail en GMS HT moyenne 2017-2022 (sans 2020) -
des Marchés, FranceAgriMer 2017-2022 (sans 2020) 29

——|ndicateur de marge brute distribution en GMS 2023




‘% Libellés pomme bio

2, N 4

qQ, W
4,
Uts o

Variété : Bicolore (la plus importante en termes de production/vente en bio)
Bassins disponibles : Centre-Ouest, Alsace et Sud-Est
Prix Expédition

o GMS : moyenne conditionnement caisse/sachet

o Magasins Spécialisé : conditionnement caisse uniquement
Prix Détail

o GMS : moyenne conditionnement (4 ou 6 pommes)

o Magasins Spécialisé : conditionnement vrac uniquement
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RE DE (4
OV'eT DE drg
\ AN N 4%
X

‘g Pomme bio GMS - Decomposition du prix

5 f (environ 30% des pommes bio sont déclassées, c’est-a-dire valorisées en conventionnel)
Yits atint"
a5 Prix moyen Marge Brute Moyenne
Sem1-45 Sem 1- 45
3
R TN r Y. an
"'\\/\/\\/\/ \/\A —
W 385 Prix détail moyen:
3’5 .......................................... 7 + 0'8 % en 2022 / moyenne 215 2[21
382 quinquennale
I
o J VOV ESUURYI FEPEPEPS FVRVRPUOR PRI RIS PEORR NEVEPRPRS PVRVION A POV SRR VRIS VRVRORY Isvve SV EESISEBSIEISIS S
Prix expédition moyen : 2
DT PSR U N U NN (RS A OO Ot B SO A 8 S N A SO 18 - 5,5 % en 2022 [ moyenne 2,09
quinquennale
1,5
Y YOS VUL VPRSI NURVRPROR WVVSSY VEVRION SURVEV VIPIPROES NPIPRPOTS N, VSV WEPEVRO) P 08 VPRI ISR VOO .,
1,71 Marge brute agrégée aval :
—\__——— S——m + 12 % en 2022 [ moyenne
T TSt S R PR S S POt SR CRSSRI SRR SRS SR qmnquennale 1
Pas de cotation 1,62 Pas de cotation
1 expédition-en-aolt- expédition en aolt
0,5
S R U U N U U U 8 O O O O o *Attention : prix détail bio TTC
0
0 ch td SeM DN ReRARRRRAT IR
S B B T R B B I - o s = S B B B angement de campagne G $ 668 EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE
EEEEE C CcEEEEEEEEEEEEEEEEEEE et interruption des données 7eTTg888888888888838888832838
@0 e e wg s e 8222 99933333333333

—prix expédition 2023
prix expédition moyenne 2021-2022
—prix détail 2023

Sources : Réseau des Nouvelles

prix détail moyenne 2021-2022

des Marchés, FranceAgriMer

—Marge brute 2023

—Marge brute moyenne 2022-2021 ;
1



3,5

2,5

1,5

0,5

0

#%  Pomme bio MS - Décom

position du prix

A

A
’\/\\_,r"\—’ "/ L/\/\‘

3,09

o

Pas de cotation
expédition en ao(t

Changement de campagne
et interruption des données

1 3 5 7 9 11131517 19 21 23 25 27 29 31 33 35 37 39 41 43 45 47 49 51

= prix expédition 2023 TTC
— prix expédition moyenne 2021-2022
= prix détail 2023

prix détail 2022

*Attention : prix détail bio TTC

Prix moyen
Sem 10-45

313

1,70

/\-//\:>\~\/

1,61

Prix détail moyen :
+ 1,3 % en 2023 [ moyenne
2021-2022

Prix expédition moyen :
- 5,6 % en 2023 [ moyenne
2021-2022

La marge brute calculée
exclut les semaines de non
disponibilité = des  prix
expédition (s26 a s36),
peériode pendant laquelle
les prix au détails sont les
plus élevés.

Marge brute agrégée aval :
-7,3 % en 2023 | 2022

Prix expédition sur cette
période

+ 3,5 % 2023/2022

Et prix détail stable

Sources : Réseau des Nouvelles

des Marchés, FranceAgriMer

2,5

1,5

0,5

—Marge brute 2023

Marge Brute Moyenne
Sem 10 - 45

1,50

1,39

Pas de cotation
expédition en ao(t

1 3 5 7 9 1113 1517 19 21 23 25 27 29 31 33 35 37 39 41 43 45 47 49 51

——Marge brute 2022 32



Pomme : comparaison par circuit de distribution
Marge

€/kg

Prix détail (HT) de la pomme bio en GMS et Magasin

v Spécialisé
4,5
4 /\/\/J\/\/\/\/v/\—\/\/ 3,85
3,5
313
3
2,5 2,8
2
Les références produits en bio sont
. différentes entre GMS (conditionné) et
. 7 o _ge_ z 0,6
magasins spécialisés ( vrac)
0,4
0,2
0

1

*Attention : prix détail bio TTC / prix

conventionnel HT

11 13 15 17 19 21 23 25 27 29 31 33 35 37 39 41 43
N° de semaine

7 9

5
Sources : Réseau des Nouvelles

3
des Marchés, FranceAgriMer

1
—Prix Détail GMS Bio

Prix Détail Magasins Spécialisés

Bio
- Prix Détails GMS Conventionnel

2
1,8 2,21
1,6
1,4
2 1,39
;
1,37

Brute en GMS (Conv et Bio) et Magasin
Spécialisé

4

3 5 7 9 1 13 15 17 19 21 23 25 27 29 31 33 35 37 39 41 43
N° de semaine

—MB GMS Bio
33

MB Magasins Spécialisés Bio
——MB GMS Conventionnel
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Collecte francaise de lait de vache biologique Evolution de la collecte biologique cumulée sur 12 mois
Millions de litres Millions de litres
140 - 1400 -
130 1200 -
120 -
1000 +
10 -+
800 -
100 -
600 -
90 -
-4,5% i
80 400
. o - . .
20 - Cumul 2022 vs 2021 : + 2,9% ; + 36,2 millions de litres 200 -
Cumul 9 mois 2023 : 931 millions de litres (- 3,3%)
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janv févr mars avr mai juin juil ao(t sept oct nov déc m T ¥ N WO O NN ®O OO O O O T T N N M
ARy e oy PRy r o O BN S A LD N S S B
g £ 0 £ 06 £ U E J L S E G L G E G LG L
2021 ——2022 ——2023 238 23 235 235 23523 2F 23 238 2
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Eléments de conjoncture — Fabrications biologiques

Fabrications de produits laitiers biologiques (évolution 2023/2022 cumul 9 mois)

Poudres de lait*: -559t
Autres fromages de vache:
-1138t

Fromages frais vache :
-901t

Beurre:
-1248 t

Créme cond. :
-429 t

Desserts lactés frais :
-1670t

Yaourts et laits fermentés vache :
-4173t

Laits cond. vache:
-12934 t

Collecte :
-33017 t

-20,2%

-7,8%

|

-8,1%

-6,3%

-7,8%

-5,4%

-3,3%

-25% -20%

FranceAgriMer d’aprés Enquéte mensuelle laitiére SSP-FranceAgriMer

-15%

-10% -5% 0%
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Eléments de conjoncture — Achats des ménages sur 9 mois 2023

6%

4%

2%

0%

-2%

4%

-6%

-8%

-10%

-12%

14%

-16%

Evolution des achats de produits laitiers (9m 2023 / 9m 2022)

4%

1%

-7%

-9%

-11%

-12%

14%

B Bio H Total

Source : FranceAgriMer d’aprés Kantar Worldpanel

Les prix des produits bio progressent moins que ceux des produits conventionnels 37




Eléments de conjoncture — Part du bio

12%

10%

8%

6%

4%

2%

0%

Part des volumes biologiques dans les achats des ménages

10,0%

2,8%

5,7%

5,5%

5,2% 5,4% 51%

=@=_ait conditionné =@=Becurre

2015

2016

Source : FranceAgriMer d’aprés Kantar Worldpanel

2017

2018

2019

2020 2021 2022 9m2023
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1,0

0,8

0,6
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0,2

0,0

* Changement de méthode a partir de 2021 (déclassement global)

Décomposition du prix au détail : Panier bio (1 semestre)

(*)

1,62

6m 2015 6m 2016 6m 2017 6m 2018 6m 2019 6m 2020 6m 2021 6m 2022 6m 2023

0,80

0,75

0,70

0,65

0,60

0,55

0,50

0,45

0,40

0,35

i Indicateur de coOt de la matiere premiére du PGC mm Indicateur de marge brute agrégée industrie + GMS

T TVA —#— Prix TTC au détail en GMS

— B - Prix du lait bio payé au producteur (€/I)

Source : OFPM d’aprés FranceAgriMer et ATLA

€/l

Prix au détail du panier :
+17,5 %

Indicateur MB agrégée
industrie + GMS :
+44 %

Coltdela MP:
+ 46,7 %

Taux de déclassement 2021: 31% ; 40 % en 2022 et 2023
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Décomposition du prix au détail : lait UHT conventionnel ¥2 écrémé « moyen » (1¢

. semestre)

1,2

1,0

0,8

0,6

0,4

0,2

0,0

- 0,5
1,05
n - 0,65
0,05
0,83 - 0,60
0,78 0,80 0,81 %82 %82 . 0.27
004 0,04 004 0,04
084 o - 0,55
0,22
0,23 0,22 0,23 0,23 )
0,23 049 | oso
0.26 - 0,45
ooe 0,32 0,30 '
- 0,40
0,37 0,37
0,35 A —
0,34 ' 035
‘ 0,29 ; - 0,35
0; 0,21 0,25 g 0,23
0,30
6 m 2017 6 m 2018 6 m 2019 6 m 2020 6 m 2021 6 m 2022 6 m 2023

Indicateur de coUt de la matiére premiére du PGC

Indicateur de marge brute détail GMS
B Prix détail GMS

Indicateur de marge brute industrie

—a— Prix moyen du lait payé au producteur

Source : OFPM d’apreés FranceAgriMer, Atla, Insee, Kantar Worldpanel

+ 50,3 %

+9,9 %

-18,2 %
Co0t d'achat total du lait

B Valorisation des produits induits

B Co0t d'achat matiere premiéere PGC
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Décomposition du prix au détail : beurre conventionnel (1 semestre)

10 7 942 1 &
v Prix au détail : + 19,9 %
§ MB détail GMS :-2,8 %

MB industrie: + 11,6 %

Colt de la MG du lait:

o,
+339%
6m 2012 6m 2013 6m 2014 6m 2015 6m 2016 6m 2017 6m 2018 6m 2019 6m 2020 6m 2021 6m 2022 6m 2023
[0 Indicateur de co0t de la matiere grasse du lait Indicateur de marge brute industrie Les cours du beurre vrac
mm Indicateur de marge brute distribution e TVA utilisés dans le rapport
—— Prix TTC au détail en GMS -—-&-- Prix moyen du lait payé au producteur (€ / litre) MG/M P sont ceux des

cotations « facturation »

Source : OFPM d’aprés FranceAgriMer, Atla, Insee, Kantar Worldpanel
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qo Eléments de conjoncture — Prix des produits industriels

Source : FranceAgriMer

€/t

8 000

7 000

6 000

5 000

4 000

3 000

2 000

1000

Cotation hebdomadaire des produits laitiers industriels

2018 2019

Beurre vrac

Prix intervention PLE

2020 2021 2022

Poudre de lait écrémé contrats

— = =Prix intervention beurre

2023
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6 mois 2023 prix réel conventionnel :
476,35 €/1 000 | (+ 15,2 %)
6 mois 2023 prix réel biologique :
4931 €/1 000 | (+ 7,6 %)

| ez-rew
| €¢-Slew
| €2-'Auel
| ¢¢-"\ou
| Zg-1des
L zz-|inl
| Zz-rew
| Z¢-Siew
| gzg-'Auel
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| TZ-ew
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| TZ-"Auel
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L 6T-Iinl
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| 8T-"|in[
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| /T-1des
L 2T-inl
| LT-ew
| /T-Slew
LT-"Auel

A

4

Prix réel du lait conventionnel et du lait biologique
Prix réel conventionnel

Prix réel biologique

Eléments de conjoncture - Prix du lait

7

VATATATATE

€/1 000 |

550 -
500 -
450 -
400 A
350 -
300 -
250
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Panel des produits bio suivis, steak hache 1) eléments géneraux de
principe et de méthodologie

« L'Observatoire suit actuellement 34 produits (conventionnels et bio) de 11 « filieres »
représentatifs de la production et de la consommation alimentaire frangaise

« L'Observatoire suit [4] produits biologiques de deux filieres (lait de vache, fruits et
légumes) : lait de consommation et beurre, [pomme et carotte, suivi en cours de mise
en ceuvre]

 Les missions de I'Observatoire s’inscrivent dans le moyen long terme par la
constitution et I'analyse de séries de données consolidées pour éclairer I'avenir.

« La décomposition en marges brutes nécessite notamment l'existence de données de
prix :
« Au trois stades (production, transformation, distribution)

« Représentatifs, transparents (pour leur méthodologie), robustes, publics et
pérennes
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Représentativité du steak haché bio (extraits de la note de conjoncture et

d’actualité sur le secteur de I’Agence Bio novembre 2023)

300 000 000

250 D00 000

200 000 000

150 000 000

100 D00 000

50 D00 DO

o

Evolution des ventes de steaks hachés frais bio et conventionnels en valeur en GMS (hors

hard discount)

4T 1T 2T 3T 47 1T 2T 3T 4T 1T 2T 3T 4T 1T 2T 3T 4T 1T 2T 37
2018 2019 2019 2019 2019 2020 2020 2020 2020 2021 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2023 2023 2023

mm bio part en bio

Source : Agence BIO/NielsenIQ

conventionnel

Les supermarchés sont le premier sous-circuit de commercialisation de la viande hachée
bio en GMS (hors hard discount) avec une part de marché de 40,9 % en valeur.

9,0%
8,0%
7,0%
6,0%
5,0%
4,0%
3,05
2,0%
1,0%
0,08
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Panel des produits bio suivis, steak haché 3) état des lieux du produit

(complété suite au GT viandes ovine et bovine du 07/12/2023)

. Modéli.sa.tion L « ou va le boeuf bio.» ? Il existe des données au niveau de la
commission Bio d’Interbev, a fournir a 'OFPM

- Données de prix détail :
« Conventionnel : Kantar HM et SM
« Bio: RNM : détail GMS « steak haché 15% MG France cdt 1a3 biologique » (base
hebdo depuis 202012, moyen, mini, maxi)
« Données de prix sortie industrie :
« Conventionnel : Culture Viande
(également dispo Indice Insee 15% MG, fraiche ou réfrigérée)
« Bio: ? Culture Viande va examiner la possibilité de fournir des prix représentatifs

« Donnée prix entrée abattoir :

» Conventionnel : cotations FAM entrée abattoir (EUROP +=-); réf OFPM : vaches
laitieres (P+/O-), vaches allaitantes (R=/R+)

« Bio: cotation FAM (mensuelles entrée abattoir depuis novembre 2022 (EUROP)
vaches laitieres, vaches allaitantes

La production agricole et les opérateurs spécialisés de la filiere bio indiquent leur intérét pour le suivi de ce produit,
qui représente la valorisation principale de la viande bio, par 'OFPM. Tandis que les représentants de la
transformation, de la distribution et des consommateurs sont plus réservés sur son intérét par rapport a d’autres
produits (ceuf, volaille). La décision finale sera prise en COPIL aprés avis du GT viandes bovine et ovine et du GT Bio.
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Rapport 2024 : calendrier a venir

Jeudi 19 octobre: COPIL 1: lancement des travaux pour le rapport 2024

Mardi 26 octobre (apres-midi) : GT grande distribution

Jeudi 28 octobre (matin) : GT Pain & pates alimentaires

Mardi 21 novembre (matin) : GT Fruits et légumes & pommes de terre

Mercredi 29 novembre (apres-midi) : GT Produits de la péche & de I'aquaculture
Jeudi 30 novembre (matin) : GT Produits laitiers de vache & de chevre

Mercredi 6 décembre (apres-midi) : GT Produits biologiques

Jeudi 7 décembre (apres-midi) : GT Viande bovine & ovine

Mardi 12 décembre (aprés-midi) : GT Porc & volaille

Jeudi 14 décembre (aprés-midi) : GT Rémunération des agriculteurs

Jeudi 18 janvier 2024 14h00 : COPIL 2
Prochain GT filieres biologiques : 2 avril 2024 a 9h30
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